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江西软体家具新零售会场

发布日期: 2025-09-29

家居零售包括部分工厂企业开始密集地尝试互联网化的转型。到现在为止，家居零售的互联
网化有代表性的模式有定制平台。原本是传统的定制类工厂，向线上转型的过程中，在线上搭建
一个整体家装提供商平台，主要在于为客户进行各类木制柜体的定制服务，比如衣柜、橱柜、卫
生间浴室柜等。不包括基本家装建材产品，比如瓷砖、马桶等；标准成品家具零售平台。提供品
类更加丰富的成品家具以及日常生活类用品，包括大家具，沙发、橱柜、床、桌椅等，同时也包
括各种家居日常生活用品，例如床上用品、摆件、锅碗瓢盆等等。佛山市玛奥汇展中心有限公司
一起不断创新、追求共赢、共享全新市场的无限商机。江西软体家具新零售会场

当代中国高速发展，一切都远未定型。因此，任何单一、狭隘和静态的思维都是不可取的，
我们应当兼收并蓄其它文明的一切有益养分，并在此基础上充分发挥自己的一切优势，自成一体。
也就是说，中国的国家禀赋是我们自己的特殊土壤，中国家具产品及其工业体系的未来形态离不
开这种禀赋。这包括我们的独特资源、历史文化、上层建筑、社会基础、地域差异、国民素养、
价值取向、发展梯度等等。德国生产也好，意式制造也罢，中国的新营销将为家具产业描绘出一
条新制造业之路。江西软体家具新零售会场家居新零售作为一个传统与新兴互相融合的商业模式。

品牌商到底如何玩转“新零售”？他们不妨向奢侈品牌Gucci、Channel，以及快时尚品牌韩都
衣舍学习，在线下，比“卖得好”重要的是“玩得好”，“香奈儿”在“秀场”发射了火
箭，Gucci和韩都衣舍则开起了“不卖货”的快闪店。新零售由马云首倡，玩得好的新零售平台，
也是阿里系。阿里的新零售大版图中，淘宝为天，菜鸟为地，在业态上，原来在线上的电商平台
淘宝、天猫，以及阿里后来投资入股的银泰、大润发等等线下实体，是从1到n，把传统的电商和
传统的商超升级转型，纳入新零售体系，是“以旧换新”的改良、升级。

家居行业发展的第一阶段是经销商时代，专注于发展线下门店和招募经销商，只要拥有足够
的线下门店，就能保证产品的销量。随着互联网的发展，家居实体店开始转战电商平台。但问题
是，传统经销商不愿意交出客户，实现网上交易，从而导致线上线下无法转化。家居行业不同于
其他零售快消品行业，客户更重视线下的体验。软体家具的软硬程度，每个人都有不同的喜好，
需要试躺试坐。成品家具的木质纹理、做工质量，不仅需要眼睛看，还要用手触摸，用鼻子闻。
所以线上的品牌即使能以价格优势获得暂时性的销量增长，依旧逃不开从线上回归线下的永恒主
题。佛山市玛奥汇展中心有限公司与广大客户携手并进，共创辉煌！

现在时代，对传统线下家居零售商场而言，已然面临着巨大的变革和挑战。第1，产品高度雷
同。对任何一家零售商场而言，大量的家居建材类商品高度雷同，价格与款式差异不大，导致恶
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性竞争，中小品牌以及缺乏竞争能力的经销商生存处于亏损与盈利的边缘。第二，国内房地产市
场的消费需求进入理性期。近年来，房地产市场已经完全不同于往年，家具建材的刚需远不如十
年前的0708年，市场呈现理性消费甚至萎缩的态势。80后人群基本上已经过了房地产消费的年纪，
而90后人群总数量就已经偏低，而且他们的消费观念更加超前和理性。而家居建材的零售商场、
大卖场越来越多，竞争压力和生存压力巨大。佛山市玛奥汇展中心有限公司热诚欢迎各界朋友前
来参观、考察、洽谈业务。江西软体家具新零售会场

新零售即企业以互联网为依托，通过运用大数据、人工智能等先进技术手段。江西软体家具
新零售会场

作为大件的深度消费商品，家具建材类商品在整个零售领域中属于一个独特的分支。为什么
说其独特，主要是销售周期长。建材及部分家具类商品需要根据客户家装大小及风格进行定制。
比如橱柜、衣柜、地砖、沙发等等均是需要在商场选择之后，上门测量大小，向工厂下单定制，
由于定制的元素，商品的交付周期比较长，有的可能会在半年甚至一年之后才会给顾客送货到家。
基于这三个非常明显并且与众不同的零售特点，家具建材类商品上到线上零售的冲击相对而言要
小得多。江西软体家具新零售会场

佛山市玛奥汇展中心有限公司属于传媒、广电的高新企业，技术力量雄厚。是一家有限责任
公司（自然）企业，随着市场的发展和生产的需求，与多家企业合作研究，在原有产品的基础上
经过不断改进，追求新型，在强化内部管理，完善结构调整的同时，良好的质量、合理的价格、
完善的服务，在业界受到宽泛好评。公司业务涵盖都市家居&睡眠主题，实木/儿童套房&极简轻奢，
两厅家具，整体家具&定制综合，价格合理，品质有保证，深受广大客户的欢迎。玛奥汇展中心自
成立以来，一直坚持走正规化、专业化路线，得到了广大客户及社会各界的普遍认可与大力支持。


